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Actualidad

SE ACABO EL CRU BOURGEOIS
Tras haber sido invalidada por los
tribunales la nueva clasificacion
de las fincas de cru bourgeois del
Médoc del afio 2003, los vinicul-
tores se prepararon para volver

a la situacioén anterior. jPues
tampoco! Otra resolucion judicial
ha determinado que ya no puede
figurar en ninguna botella la
designacion “Cru Bourgeois”. Lo
gue aun no esta claro es a partir
de qué afiada ha de aplicarse esta
regulacion.

CATEDRA DE CHAMPAGNE

La Escuela Empresarial de Reims
(Reims Management School) ha
creado una catedra de vino de
Champagne. Desde el afio lectivo
de 2006 / 2007, los estudiantes
pueden profundizar su capacidad
de gestion en el sector del Cham-
pagne. Ademas, un laboratorio
de investigacion esta dedicado a
las cuestiones de la produccion

y comercializacion del vino de
Champagne. Esta catedra cuenta
con el apoyo de grandes casas
como Moét & Chandon, Veuve
Clicquot, Krug y Pommery.

EL BOOM DEL ASTI

Asti Spumante, el espumoso dul-
ce del Piamonte, ha experimenta-
do un boom en los tres primeros
meses del afio 2007: se han ven-
dido once millones de botellas en
todo el mundo, un 29 por ciento
mas que en el mismo periodo del
afio anterior. Le han encontrado
gusto especialmente en el Reino
Unido (132 por ciento mas) y
Rusia (174 por ciento mas).

TURISMO ENOLOGICO

PARA CIEGOS

La Administracion y la Federacion
de Turismo de la regidn italiana
de Las Marcas ha desarrollado
una oferta de turismo enolégico
adaptado para ciegos. En colabo-
racion con la Asociacion Italiana
de Ciegos y el Museo Omero en
Ancona, que ya hace tiempo ofre-
ce visitas multisensoriales, se han
elaborado actividades para todos
los sentidos, dirigidas por igual a
ciegos y videntes.

NUEVAS AOC EN BURDEOS

Desde 2007, las Denominaciones
de Origen de Burdeos son 54 en
lugar de 57. Cotes de Blaye, Pre-
mieres Cotes de Bordeaux, Cotes
de Franc y Cotes de Castillon se
han unido en una sola AOC llama-
da Cotes de Bordeaux.

MERCADO DEL VINO EN LA UE

Protestas contra los planes de reforma

La Comisaria de Agricultura de
la UE, Mariann Fischer Boel, ha
presentado su propuesta para
la reforma del mercado euro-
peo del vino, que ha provoca-
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do violentas protestas, como
era de esperar. Esta funcionaria
danesa pretende paliar los exce-
dentes de produccién y lograr
que el vino de Europa sea mds
competitivo, pero la mayoria
de los ministros de agricultu-
ra de la UE estdn convencidos
de que las medidas propuestas
provocarian el efecto exacta-
mente contrario. Los alemanes
y austriacos se oponen sobre
todo a la prohibicién de chap-
talizar, es decir, afadir azdcar
al mosto para aumentar el vo-
lumen de alcohol, una préctica
que se viene realizando desde

hace mds de doscientos afos |4 comisaria de Agricultura,
en las regiones vinicolas mds Fischer Boel en la linea de

frescas o en afios no tan bue-  U€90-

nos. Los franceses han reaccio-

iLa bolsa o el vino!

Con una copa de vino y un pedazo de queso in-
cluso se puede domesticar a un chico malo. Por
lo menos asi les ocurrié a los invitados a una
fiesta en un jardin de Washington D.C. Un ladrén
enmascarado les amenazé gritando: “iEl dinero
o disparo!”, mientras agarraba a una muchacha
de 14 afos y le apuntaba con una pistola en la
sien. Silencio aterrado, hasta que uno de los in-
vitados, inspirado, le pregunt6: “Estabamos ter-
minando de cenar. ;/No le gustaria tomarse una
copa de vino con nosotros?” El atracador aceptd
un trago de vino de Burdeos. “Damn, that’s good
wine”, exclamo6, y degusté un pedazo de Ca-
membert para acompafiarlo. Obviamente un ma-
ridaje acertado, pues el ladrén enfundé su arma
y declaré: “Creo que me he equivocado de casa.”
Abrazé a todos los presentes y, con una copa de
Malescot Saint-Exupéry en la mano, desaparecid
en la noche.

nado con alarma ante la idea
de liberar para el afio 2014 los
derechos sobre determinadas
cepas y permitir la vinificacién
de uvas para vinos AOC fuera
de la propia Denominacién de
Origen: un Burdeos se podria
hacer, por ejemplo, en Espana.
Portugal, Italia y Espafa, por
su parte, han protestado con
mds vehemencia contra las pri-
mas por arrancar vifiedos, pues
temen que se pueda destruir
la inconfundible cultura pai-
sajistica de algunas regiones.
Ademés, Fischer Boel quiere
eliminar la destilacién de los
excedentes, permitir dudosos
procedimientos de elaboracién
del vino como la acidificacién
y la concentracién del mosto,
y simplificar el etiquetado. Los
ministros y las asociaciones
de vinicultores exigen una re-
elaboracién completa de esta
propuesta.

Una copa de

vino puede hacer
milagros...
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VINEXPO

Algo se mueve

En parte era paripé, en parte era auténtico: Vinexpo, la gran feria profesional
del vino de Burdeos, celebrada del 17 al 21 de junio, demostr6 optimismo.

Maiés que ProWein con su ambiente de
trabajo concentrado o que Vinitaly, siem-
pre con algo de barullo, la feria profesio-
nal bordelesa es, ante todo, un barémetro
del estado de dnimo en el mundillo del
vino. Y este afo indicaba cielos despeja-
dos y buen tiempo. Los salones estaban
recién arreglados, habia lujosos pabello-
nes ajardinados para los expositores pu-
dientes, opulentos macizos de flores con
su telén acustico de pajaritos grabados,
restaurantes para sibaritas, fuentes y un
puente flotante con alfombra roja sobre
un lago antepuesto, todo ello para poner
al visitante de humor derrochador.

Y todo ello no sin una buena porcién
de calculada intencién. No fue casua-
lidad que las grandes fincas de Burdeos
esperaran hasta después de la feria para
anunciar sus exorbitantes precios en pri-
meur para la anada 2006. Pero antes, en
las tradicionales veladas de Vinexpo, to-
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caron todos los registros de la elegancia 'y
el lujo. Parecian querer incluir al publico
por todos los medios en un nuevo boom
secreto, aunque el auge, en realidad, no
sea mas que un “augecito”.

Aun asi: el letargo de los ultimos afos
se ha disipado, y el mundillo del vino
vuelve a moverse. En la feria se han pre-
sentado nuevas Denominaciones con
garra y marcas colectivas como la AOC
Languedoc, Sud de France y Vin de Pays
de I’Atlantique. Y el programa de confe-
rencias, con temas como “Packaging para
el mercado ruso”, o bien “El mercado del
vino en Internet”, claramente m4s orien-
tado a la comercializacién que en los
afios anteriores. En los stands, llamaba
la atencién el nimero de productos in-
novadores: botellas y etiquetas de diseo,
productos ecolégicos, vinos con un redu-
cido contenido de alcohol, nuevos emba-
lajes y tamanios de botella.
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Por primera vez han obtenido su pro-
pio foro los accesorios y herramientas
del mérketing: “Marketers by Vinexpo”
en el palacio de congresos, situado en la
orilla opuesta del lago. No obstante, la
reaccién de los expositores y visitantes
ha sido mds bien contenida. A pesar del
puente flotante, el palacio de congresos
estaba demasiado lejos de la actividad
principal en los pabellones feriales. Muy
visible la presencia de visitantes de los
nuevos paises compradores: 2.100 de los
aproximadamente 50.000 profesionales
del vino procedian de Asia (la mayoria
sobre todo de China, Hong Kong, Corea,
India y Singapur), méds de 600 de Rusia
y Ucrania, y 55 de la Unién de Emiratos
Arabes. Los productores de vino euro-
peos tienen grandes esperanzas puestas
en ellos. Porque, a pesar de todo el opti-
mismo (oportunista), la crisis atin no ha

llegado a su fin.

10

VINUM NOVIEMBRE 2007

PUBLIRREPORTATJE

BODEGAS ARZUAGA NAVARRO

Bodega y hotel, en un entor-
no natural sereno, para
practicar el enoturismo,
copa en mano, al arrullo de
un moderno Spa.

Ribera del Duero, parada y fonda

La bodega esta entre las pioneras de la actual Ribera del Duero, y el hotel fue una avanzadilla al entender el eno-
turismo en sentido amplio y de calidad. Ahora pide una ampliacion, 48 habitaciones y un Wine Spa, mientras el
catdlogo de vinos rebasa los rotundos tintos de la D.O. con sorprendentes blancos y espumosos.

Antes de que el hotel, e incluso que la bode-
ga, estos parajes eran la escapada de su pro-
pietario, Florentino Arzuaga, que hace mds
de veinte afios reunié una finca, La Planta,
valladaalolargo de 14 kilémetros,donde ho-
zan los jabalies y los muflones, y atruena la
sobrecogedora berrea de los ciervos, bajo los
pinos y las sabinas.

El afio 1987 empezaron a plantar un vifiedo
que alcanza yalas 150 has. en los terrenos mds
altos, las orientaciones mds soleadas y en los
alrededores de la bodega, el corazén de la lla-
mada Milla de Oro. La mayoria es Tinta Fina
(125 has.), més 10 de Cabernet Sauvignon y
5 de Merlot. A eso se suma, para la elabora-
ci6n de ciertos vinos, alguna uva comprada a
viticultores expertos, de vifiedos viejos, y con
muy bajo rendimiento.

Son las exigencias de Jorge Monzén, un ené-
logo joven, pero experimentado y riguroso,
que presume de disponer enbodega dela téc-
nica moderna y precisa para obtener la me-
jor calidad, con una capacidad de elabora-
cién de 2.700.000 botellas: vinos modernos,
frutales, plenos, estructurados, diferencia-
dos, rebosantes de personalidad, aunque sin
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olvidar su origen, la inconfundible tipicidad
de la Ribera del Duero.

Entre los Arzuaga adscritos ala D.O. destacan
el Reserva Especial, el Gran Arzuaga de la mis-
ma anada, los nuevos Crianza o los frutales La
Planta, con un suave toque de madera.

Mas alla de la Ribera del Duero

Pero en la misma finca nacen otras expe-
riencias osadas, innovadoras, como el Fan
D’ Oro, un blanco en tierra de tintos, fer-
mentado en madera, sabroso, con tonos
afrutados maduros y toques ahumados. O,
aun mads atrevido, un espumoso bautizado
como Txapana, elaborado por el método
tradicional champanés, de Chardonnay y
Pinot Noir, con tres afios de crianza y con
anadas diferenciadas.

Y el horizonte del imperio Arzuaga no se
agota en la Ribera. En La Mancha estd su
almazara de aceite, en Noez (Toledo), y en
Ciudad Real, en Malagén, descubrieron
terrenos idoneos para la vid. Asi nacié Pago
Florentino, en una tierra mirando al sur
que, con justicia, se llama, finca La Solana,
con un suelo pedregoso, de granito y arci-

llas, que otorga ese inconfundible recuerdo
mineral al vino.

Los premios se multiplican vendimia tras
vendimia, como reconocimiento de la
madurez de las cepas y el rigor de la elabo-
racion, que se traducen en refinamiento y

exquisitez en la copa.
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BODEGAS ARZUAGA NAVARRO
Ctra. N 122 Aranda-Valladolid km. 325
47350 Quintanilla de Onésimo
(Valladolid)
Tel. Hotel: 983 687 004.
Tel. Bodega 983 681 146
Fax. 983 687 099
Www.arzuaganavarro.com
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De izquierda a derecha: el
delegado de Fomento Eco-
némico, Francisco Lebre-
ro; la alcaldesa de Jerez
de la Frontera, Pilar San-
chez, y Carlos Delgado,
comisario de Vinoble.

a alcaldesa de Jerez presenta
la sexta edicidén de Vinoble

Pilar Sanchez destaca la celebracién de un congreso internacional de sumilleres

como complemento profesional al Salén Internacional de los Vinos Nobles, que se
celebrard del 25 al 28 de mayo de 2008 en Jerez de la Frontera (Cddiz, Espafia).

La alcaldesa de Jerez de la Frontera, Pilar Sinchez, acompa-
nada del delegado de Fomento Econdmico, Francisco
Lebrero, y del comisario de Vinoble, Carlos Delgado, pre-
sent6 el pasado 17 de octubre la sexta edicién de Vinoble, el
Salén Internacional de los Vinos Nobles (generosos, licoro-
sos y dulces especiales).

La alcaldesa destacé «la importancia estratégica que tiene
Vinoble para la promocién de la industria del vino de
Jerez», ya que, «durante los dias en que se desarrolla el
certamen, la ciudad acoge a productores, distribuidores y
prensa especializada de todo el mundo, lo que nos sitda
como el referente del negocio de los vinos nobles a nivel
internacional».

En esta edicion, Vinoble va a hacer especial hincapié en el
aspecto del consumo de los vinos generosos, licorosos y
dulces, por lo que conta-

Congreso Internacional de Sumilleres, en el que se trataran
los temas relacionados con su profesién y el conocimiento y
la promocién del vino, particularmente los generosos, lico-
rosos y dulces especiales. Para Pilar Sanchez, esta actividad,
que se celebrard un dia antes del Salén, «reforzard la imagen
internacional de Jerez como capital mundial del vino en
todos los sentidos».
Ademds, la edicion de 2008 contard con la presencia de tres
nuevos paises, México, Turquia y Jordania, con lo que serdn
22 los paises participantes. Se prevé, asimismo, un incre-
mento de un 20% en el nimero de bodegas y de vinos.
Cabe recordar que Vinoble 2006 convocd a 19 paises, 85
stands, mas de 400 bodegas, 1.200 vinos, 291 periodistas
acreditados y mds de 250 compradores internacionales.
Por dltimo, la alcaldesa sefalé que se estd cerrando un
acuerdo con la Junta de

rd con la presencia de los
mejores sumilleres del
mundo, ya que estos
profesionales juegan un
papel transcendental en
el consumo de unos
vinos que tienen su
principal cauce de difu-
sion en la hosteleria.
Aprovechando la presen-
cia en Vinoble de los
sumilleres, se celebrard,
por primera vez en la

historia del Salén, un

Andalucia, a través de la
Consejerfa de Agricultu-
ra, para definir su parti-
cipacién, por segunda
vez consecutiva, en Vino-
ble. Pilar Sénchez adelan-
té6 que en el salon de
2008 «aumentara la con-
tribucién econdémica de
la Junta», algo que sin
duda  contribuird a

V- bI ) garantizar el éxito del
Ino e Saléon Internacional de

los Vinos Nobles.
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Marqués de Caceres,

la MARCA que da sentido a la palabra
RESERVA

Marqués

de Cacerss

Sélo algunas veces, la palabra Reserva
significa verdaderamente algo exclusivo.
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VINO EN RED

Desde un ordenador, un moévil o
el iPod, estar al tanto de las ulti-
mas tendencias del mundo del
vino es facil y divertido. Sélo hay
que entrar en este nuevo canal
tematico que emite a través de
Internet, ya sea desde su propia
web, www.vinustv.es, o a través
de YouTube o iTunes. Cualquiera
de esos caminos le lleva a las
Gltimas noticias del mundo del
vino, asi como a conocer algo
mas de esta cultura con variados
reportajes y consejos practicos.

UNA BARRICA POR NAVIDAD

Bodegas Valduero hace una pro-
puesta innovadora para las Navi-
dades de 2007 con idea de sor-
prender con un regalo Unico y
original: la posibilidad de adquirir
una barrica y regalar su vino a sus
amistades. En el momento que
adquiera una, pasara a formar
parte del Club de Barricas, y la
bodega se compromete a criar,
trasegar, cuidar y embotellar su
vino de Ribera del Duero de tal
forma que esté en éptimas condi-
ciones para su consumo.

Primer 2007/
celebra su

decimo aniversario

Este afio, se celebra el Décimo Aniversario de
Primer, una muestra que nacié en 1998 con
la pretensiéon de divulgar, potenciar y defen-
der los vinos de maceracién carbonica, una
tipologia de vino con profundas raices hist6-
ricas pero que se encontraba en una situa-
ci6n de riesgo por el desconocimiento de su
atractivo enoldgico, la tentacion de pasarse a
la crianza y la falta de promocién. Diez afios
que han servido para popularizar el concep-
to de maceracion carbénica. En este tiempo,
y gracias en gran parte a Primer, este tipo
entraiable de elaboracién, patrimonio casi
exclusivo de Rioja, y particularmente de la
Rioja Alavesa, se ha ido extendiendo por
todas las zonas vitivinicolas espafiolas. Diez
afios en los que la asistencia a Primer ha ido
creciendo en cantidad y calidad, con un
aumento esperanzador de los j6venes, que
hoy ya son la gran mayoria.

Con motivo de este décimo aniversario, Pri-

mer cambia el formato de su popular con-
curso, desdoblandose en dos: un premio por
votacién popular al vino de maceracién car-
bonica que mds haya gustado a los asistentes
a Primer; y un premio al mejor vino de
maceracién carbdnica 2007, que se otorgard
en marzo de 2008, mediante cata ciega de
todos los vinos presentados. De esta forma,
se conjugan la valoraciéon popular de los
vinos de la muestra con el rigor de la cata
profesional. Primer permitird a los aficiona-
dos y profesionales degustar y apreciar la
nueva afiada de 2007 en su expresién mds
pura. La cita serd los dias 14, 15 y 16 de
diciembre en el Palacio de Congresos de
Madrid (Paseo de la Castellana, 99).

www.gnate,
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VALDEMAR

Experiencia y vanguardia
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«Inspiracion» es la joya
recién engarzada en
Valdemar, una edicién
limitada, de uvas clasicas
y experimentales,

que revela experiencia,
gusto e investigacion.

La sala de cata se asoma a un vifiedo que es como un jardin primoroso.
Priman las variedades tradicionales riojanas, pero tanto el campo como las

instalaciones gritan libertad e investigan experiencias innovadoras.

En 1889, Joaquin Martinez Bujanda inici6 la
elaboracién de vinos de calidad, pero fue Je-
stis quien, junto a su padre, ampli6 el viiedo
e impuls6 el desarrollo actual, fundando Bo-
degas Valdemar. En la actualidad, junto a sus
hijos Carlos y Ana, rige Valdemar, pionera en
marcar nuevos estilos en la elaboracién de
riojas. Cuando los primeros vinos vieron la
luz, supusieron una auténtica revolucién,
tanto por su estilo como por la presentacién
de etiquetas y botellas. Siempre han seguido
esa linea, adaptdndose y, en muchos casos,
anticipdndose a los gustos del publico, a las
tendencias.

Investigacion de campo

En 1981, se empezé a construir el nuevo com-
plejo, considerado, ya desde entonces y has-
ta hoy, una de las mejores instalaciones del
mundo, recién designada por la prestigiosa
revista norteamericana “Wine&Spirits” co-
mo una de las cinco mejores bodegas de Rio-
ja del dltimo cuarto de siglo. Para acompasar
el crecimiento a la calidad, esta bodega -que
se nutre de 400 has. de vifiedo amparado en
la D.O.Ca. Rioja, cuidadas y controladas a lo
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largo de todo el afio por el ingeniero de cam-
po, Patricio Villalba, hasta obtener el premio
de la perfecta maduracién- ha sido conti-
nuamente ampliada y modernizada.

La nave de elaboracion tiene capacidad para
3.500.000 litros en depésitos automatizados
y equipados con un moderno sistema de con-
trol de refrigeracién. De esta forma, se pue-
de llevar a cabo una fermentacién rigurosa-
mente controlada. La bodega cuenta con dos
naves de guarda con mds de 14.000 barricas,
dotadas con sistema de ventilacion y renova-
ci6n diaria del aire, donde crianzas, reservas
y grandes reservas Conde de Valdemar enve-
jecen en barricas de roble americano.

El proceso se completa en las naves de repo-
so en botella, perfectamente aisladas, a tem-
peraturay humedad précticamente constan-
tes todo el afio, donde reposan unos tres
millones de botellas hasta salir perfectamen-
te afinadas al mercado.

Gusto y otros sentidos

La estética y el cuidado de los visitantes tam-
bién se ha repulido, con una panordmica y
espectacular vista de la nave de barricas, una

confortable y hermosa sala de cata, mirador
hacia el vifiedo y la enoteca, donde se con-
servan mds de 125.000 botellas de las gran-
des afiadas del pasado, en nueve salas de ni-
chos, completamente climatizadas.

Su filosofia es combinar placer y sensualidad
con intensa y profunda investigacion. Y eso,
personalidad y delicia, se luce en la nueva
obra, el «Inspiracién Valdemar Edicién Li-
mitada 2003», elaborado con una seleccién
especial de las mejores cepas de tempranillo
que esta bodega tiene en La Rioja, asi como
con Graciano (variedad minoritaria) y un pe-
quefio porcentaje de una variedad experi-
mental. Una sorpresa rojo cereza intenso,
aromidtico, complejo y de largo recuerdo.

— T

BODEGAS VALDEMAR
Camino Viejo, s/n
01320 Oyon(Alava)

Tel. 945 622 188

Fax: 945622 111
info@valdemar.es
www.valdemar.es
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